L 6。设计中的视觉传达是传播者，媒体业务方向的集合。
1.确定视觉传播领域
视觉传播领域
具有高度常规化的信号：海军标志，交通标志，军事徽章，各种通用字母，基于公认的视觉符号。
色系：
这些都是诗意的尝试，将不同的颜色与一些次要含义联系起来，以及与原始社会特征的颜色相关的半音系统，以及西方社会中的颜色含义（黑色，白色-哀悼，白色-婚礼，红色-革命，黑色-贵族）。
衣服：
时尚研究仅扩展到口头称呼，并没有用尽服装作为交流媒介的主题，而服装在军服的符号学和牧师的服装中达到了形式化的顶峰。
视觉和语言系统：
这些是电影和电视，漫画，广告，广告和地图。有关于图形和地形图的科学论文。图表和建筑设计研究，占星符号。
其他字符：
该小组包括对建筑和设计的图标，图标和风格代码的研究。
标志分类。让我们使用查尔斯分类
C. Pierce：相对于自己，可以考虑一个符号，
相对于指定对象和解释。
关于自己的标志：
-valisignum（感知颜色，音调），
-与insignum（对象或事件，单独的单词），
-legisygnum（转换，法律）。
相对于对象的符号：
-图标（心理图像，图形，图表，重复图形，隐喻），
-索引（信号），
- 符号（短篇小说，书）
与解释者有关的符号：
-Rem（比例函数），
-dicisignum（声明）。
在考虑的传统符号分类中，每个
该细分对应于视觉公社的特定现象-
nications。
Swadsignum是抽象绘画中的色点，是衣服的颜色。
Sinsignum-蒙娜丽莎的肖像，电视直播，公路公告。
Legisignum-条件图像，十字架图像等。
图标-图表，结构。
索引-箭头指针。
符号-路标，条件图。
Dicisignum是两个视觉符号，它们通过以下方式相互关联-
作品。
推理是一个结合符号的复杂视觉系统
不同的类型。
图标标记。皮尔斯（Pierce）将图标符号定义为具有与其所属对象相似的符号。他认为图表是图标，因为它们再现了现实中存在的关系的形式。
对于莫里斯来说，这个标志是带有这样的标志
表示对象的某些属性。图标符号复制了物体感知的一些条件，但是在选择之后，根据识别代码进行选择并使它们与可用的各种图形符号保持一致。

2.视觉语言的主要元素是字体
Adrian Frutiger设计了一种特殊的字体
Frutiger为戴高乐机场，这是位于鲁瓦西，巴黎附近。逐渐地，该字体成为定向系统中的独立元素。它的主要优点是明确的要素。阿德里安·弗鲁蒂格（Adrian Frutiger）认为，视觉传达的字体样式选择取决于上下文，每种情况都是不同的。因此，Frutiger为巴黎地铁设计了Metro字体，该字体仅由大写字母组成。Frutiger的概念引人注目：车站名称不同，但它们起源的单词总是在听觉上，因此它们很容易区分，并且不需要将字母划分为小写字母（小写字母）和大写字母（大写字母）。
在选择用于视觉传达的字体时，其他因素也会起作用。必须回答以下问题：
它与房子的外观相协调？是否适合企业选？众所周知，在纯文本中，最好使用易于阅读的字体。这可能是正确的，但是在定向系统中，这个论点看起来并不特别令人信服。例如："Antikva"（带有衬线字体（衬线）的字体）不太适合定向系统执行的任务。当然，这并不意味着你需要选择一个可读的字体。例如：时代，谦逊易懂的字体。但是，某些正式方面使这种选择不受欢迎。也许，由于对视觉系统的期望只不过是实际和散文地执行任务，怪诞的
没有衬线和卷曲的字体更能满足这一点
要求？
怪诞的字体之王是Akzidenz Grotesk。仔细观察，这种字体的大写字母与小写字母相比太宽了。这在大写"P"和"B"的凸部分中尤为明显。但是，在纯文本中，该字体的图形成比例且受到约束。在清晰的形式中，字体的实用性和美感是显而易见的：由于均匀的空白，个别的人物在美丽中获胜，这在大写"S"的例子中尤为明显。
      这种字体的主要优点在于形式的一种克制语言，在单个字符中似乎有些简化。Akzidenz Grotesk具有商业和非人格化的性质，但Helvetica和Univers字体具有更加低调的美感。
"定向系统"一词包含"系统"，表示系统性。字体大小不能任意设置；它们的比例必须严格一致。它们彼此之间有一定的比例。例如，最高高度必须是最低高度的倍数。
字体大小也可以具有特定的图形层次结构。
在综合系统中，字体的所有可能应用都以1：1的比例进行计算和复制。例如，以
信息被放置在足够大的主区域
信息屏蔽与组织所有部门的概述和大量的信息，字体的字母高度应为15-25毫米。预计游客将在主盾牌前停下来获取信息。要从远处的盾牌上读取消费者信息，字体的字母高度应为35-45毫米。在这种情况下，从盾牌到访客的距离可能是2-3 m。在根据这些数据创建系统时，不要忘记定义角色扮演的是字符串之间的距离，这必须与其他指标保持适当的关系。在此示例中，字体大小分别为15、45 mm，因此此模块为15 mm。
      交通标志系统有很多要求。
负字体（例如，蓝色背景上的白色字母）似乎是
体积大于正数（例如，黄色背景上的黑色字母），
发光的迹象不像正面被照亮。指针必须清晰易懂。对于交通标志系统，设计了由许多相互依赖的字母组成的耳机，以便可以为深色背景上带有白色字体的发光指针和带有黑色字母的简单白色盾牌选择字体。阳光照射。
由Max Miedinger（Max Miedinger）于1957年由瑞士字体工厂 Haas委托创建的"新怪诞"家族中的Helvetica（Helvetica）字体头戴式耳机，不仅代表了高度专业的新手法，而且最重要的是制定了交际和交际的新概念程序。风格的统一，字面意义上改变了现实。
"Helvetica"用于诸如American Airlines和Lufthansa，Comme desGarçons之类的公司和产品名称的笔记
и Evian, Intel и Nestlé, Toyota и Fendi."Helvetica"是现代主义的胜利，不仅克服了美学和技术障碍
过去，也是历史本身。
现代主义创造了新的形式，但最终创造了新的意义。"Helvetika"是战后欧洲的新历史和视觉传达的最新历史。今天，这个故事开始被理解和记录下来。向现代主义圣像致敬，从而加强了20世纪视觉文化的神话，通过这一神话，桥梁向现代倾斜。
字体的"Helvetica"始于1949年，当时Haas Foundry的Edouard Hoffmann想要拥有他的Akzidenz。1958年，Max Midinger为该公司开发了Neue Haas Grotesk。但为了提高销量，字体试图拿起更"可销售的名称"。英文名称：Neue Haas Grotesk-Helvetia-Helvetische Grotesk-Germanica-Helvetica。1962年，Linotype设计师完成了光刻设计，在1975年，extra bold和extended。1981年，Stempel AG的设计师合并并完全重绘了整个家族，第二年，1982年，Neue Helvetica终于出现了。
就视觉感知而言，"Helvetica"是最干净的字体。它最适合视觉通信，因为它可以非常快速，准确和可访问地传达所写内容的含义。这在创建城市导航系统时非常重要，该系统旨在快速定位城市空间中的行人或驾驶员。
3.城市视觉交流
诸如"信号"（Signaletik），"定向系统"（Orien-tierungssystem）和"指导系统"（Leitsystem）等概念是新颖的。这些起源于客运系统的形成，以及需要在建筑物和城市环境中创建交通地标。伦敦地铁就是一个例子。1916年，爱德华·约翰斯顿（Edward Johnston）和埃里克·吉尔（Eric Gill）为伦敦交通局设计了一种特殊的字体。该字体称为Johnston Sans，是"Antikva"和"Grotesk"之间的交叉，即书本字体和旨在传达商业信息的字体之间的交叉。
         伦敦地铁定向系统尚未过时
直到现在。它简单，可访问且美观。在这种情况下，特殊字体是视觉身份的重要因素-在这种情况下，信息高于一切。机场或火车站的记分牌是传达信息的重要系统，例如汽车的导航系统。这些系统满足了人们的信息需求，同时也为他们提供了一定的指导。例如，大学讲座时间表可能包含如何到达特定受众的指示。
房子的身份可以通过图形确定。当建筑物具有高质量的设计和原始的品牌标牌，当它装饰有各种符号和铭文时，它是一个积极的信号，比其地址更能决定建筑物的身份。"信号"一词来自法语"signaletique"，与许多其他法语单词一样，它来到瑞士并扎根于德语。因此，在瑞士，定向系统也称为"信号"或"指示系统"。在英语中，"定向系统"翻译为"signage systems"。有几个密切相关的同义词：指定，提醒和提供标牌，标记和突出显示。用词的含义
"指示"使人们能够理解术语"信号"与"定向系统"的区别：在第一种情况下，指的是指向房屋的目的。
Leitsystem（管理体系）。这个词暗示着主动行动的存在，并将访客降级为被动对象的状态，由于他缺乏独立性，建筑物本身"指导"了他。在这种情况下，"指导"与被动地提供人类可以使用的定向帮助具有不同的含义。动词"导航"表示试图找到正确路径的人的行为。一个非常不同的含义是"管理"：它与动词"统治"和"处置"有关。名词Orientierungssystem（"定向系统"）与动词"定向"相关。它源自拉丁语单词"oriens"，在比喻意义上是指太阳升起的边缘。"定位"这个词也是一个美丽的词。它隐藏了单词"东方"（德语为"东方"）和夜空的图像，其星座将我们引向东方，朝向一个珍贵的目标。必须将这些概念的使用视为利用定向框架的建议。城市信息和通信指针是
全市定向系统的基础。通知司机和行人街道名称并指明城市设施的位置，
他们集中了数百万人的注意力，是最容易阅读的媒体。正如世界实践所表明的那样，现代大城市应该有一个单一的，发达的指针系统。信息和通信指针通常是一组不同类型的模块，这些模块放置在独立的支架，城市照明支架或接触式支架上
网络。模块化设计允许您足够快速地生产和安装各种城市格式，以适应任何类型的城市信息。
        通常，顶部指针模块执行通信功能：它通知街道，大道，广场的名称，并帮助定向。其余（信息）模块包含有关城市基础设施（文化历史古迹，政府和政府，医疗设施，企业和消费者市场组织等）位置的信息。
含有俄语和拉丁语信息的指针通信模块是外国游客信息管理系统的重要组成部分。这些模块可以用于各种目的。例如，通过组合模块，可以创建街道信息和参考面板。你也可以使用模块作为附近的商店和商业机构的建筑信息板。
让我们列出使用的其他几个关键术语
在视觉通信系统中的通信设计：
-信号的颜色。一种颜色，旨在引起人们对当前或可能发生的危险，设备工作节点，机械，机械和结构元件的关注，这些危险和有害因素可能来自消防设备，消防和其他防护设备，安全标志和信号标记。
-朝向对比色。颜色可增强视觉感知，并在周围背景上突出显示安全标志和信号标记，执行图形符号和解释性铭文。
-一个安全标志。使用信号和对比色，图形符号和说明性铭文的特定几何形状的彩色图像，旨在警告人们当前或可能的危险，禁止，处方或解决某些活动，并告知其使用排除或减少暴露于危险和有害因素的对象和手段的位置。
-信号标记。在表面，结构，墙壁，栏杆，设备，机械，机构，胶带，链条，柱子，立柱，障碍物，屏障上使用信号和对比色绘制的彩色图像，以表示危险以及指示和信息。
- 发光。处于非平衡（激发）状态的材料的发光（发光）是由于外部撞击的能量（光学，电气，机械等）或由于内部起源的能量（化学和生化反应和转化）。
-光致发光。外部光量子照射引起的发光，其中量子的频率和发出的光的光谱相对于量子的频率和激发光的光谱发生变化。
-有风的材料。具有发光特性的材料。
-发光材料。没有属性的材料
发光，能够反射（散射）入射或穿透自然光或人造光，而不改变组成它的量子的频率，但可能改变它的光谱。
-反光材料。在其成分中具有光学元件（球形或平面）的材料，该元件在接近入射光的方向上反射（返回）入射光。
-光致发光材料。具有光致发光特性的材料，可以通过自然或人工产生的光在激发过程中以及在激发结束后的一段时间内表现出来。
-余辉的颜色。光致发光安全标志、信号标记和材料在光源关闭后的颜色。
-余辉的持续时间。光致发光安全标记，信号标记和光源关闭后材料的发光亮度降低到0.3 μd/m2的时间（值超过视觉器官灵敏度阈值100倍）。
- 我是一个阴暗的对比。对比色与信号色亮度的亮度比。视觉传达的主要图形元素是箭头。
有两种主要类型的箭头。第一种类型的不同之处在于，尖端部分的侧端与底部平行，而在另一种类型中，尖端部分的侧端与底部成直角。第一个形状的箭头具有
"挑衅"尖角的末端，在一定距离上显得模煳不清。第二种类型的箭头具有更清晰的几何形状。它是用来指示城市导航系统中的方向的。这种类型的设计有几个倾角：尖端侧面的角度（45°），底部的角度（0°），底部的角度（90°），尖端侧面的角度（135°）。相比之下，不同类型的箭头只有三个角度（0°，45°和90）。这可能不是那么重要，但是，由于这个三角箭似乎更加谨慎和准确。在德国的街道上，更可能使用垂直的箭头，这可能是由于它从远处看起来更清晰。德国铁路（Deutsche Bahn）使用其定向箭头系统，其底部和尖端部分彼此分开。也许这种设计的核心是考虑到，当箭头和底座的尖端部分连接在一起时，会发生光学增厚，从而导致形状显得模煳。但是，这样的箭头会分成两部分，图形结构看起来很草率，从而使其视觉感知复杂化。
     因此，任何导航设计项目的目标是易于定向。应该支持简单定向的想法
设计师。重要的是要记住任何导航设计的主要目标受众是人。一个单独的消费者类别是行人和骑自行车的人。在欧洲城市的例子中-
斯德哥尔摩和阿姆斯特丹似乎可以考虑
设计考虑了该类别的所有需求。设计原则
功能细节有助于轻松感知系统
定向，因此在空间中无峰定向。行人和骑自行车的人都配备了清晰的路标，告知目的地时间和距离。
随着高品质的道路标志，这无疑是激励离开汽车，并有助于城市的生态。
      定向系统由主要成分组成-地图
和标志，以及次要的，有时是潜意识的，功能性的输入-输出，内部的指针，关键点
在作出选择路线决定的空间内。一定要考虑非常隐含但非常重要的组成部分：术语，访问者先前收到的有关位置的主要信息，广告位置策略等。
         定向系统可防止消费者迷失方向。有关互联网上的设施的详细信息，伴随着-
盾牌和地图有助于在环境中自由定向。
城市环境中的外部导航正在积极发展。布里斯托尔是今天在英国推出的一系列流行的"可理解的城市"（legible city）的第一个项目。迈克·罗林森（Mike Rolinson）是City ID公司的负责人，他热爱创建一个游客和居民都能理解的城市的梦想，他提出了整个概念。始于20世纪90年代，游客与城市进行密集交流的枢纽是与旅行和到达相关的地点（火车，飞机，汽车站），繁忙的十字路口和路线的终点（博物馆，体育馆，广场）。正是在这里，首先引入了一个巧妙设计的信息系统，可以详细了解这座城市。此类系统的强制性设置包括地图，照明，街道家具，街道空间设计以及在到达城市之前可以获得的信息。
该项目是布里斯托尔的一项重大成就，因为在此期间
推出两年后，他成为十几项新举措的催化剂。
重要的是要注意布里斯托尔项目在经济上的成功。"大幅增加可被视为证明这一点
主要的"蓝色路线"上的行人数量，这反过来又是
导致对街道设施的投资；在路线上打开了
新的倡议和公司正在成功运作。
因此，布里斯托尔的六个中心区经历了设计转型。路标系统（行人），每一个
行人标志由位于的大型清晰地图组成
在人眼层面，指向主要方向。为了方便城市定位，特别是在黑暗时期，积极使用标志照明。
       标志与简单的路标，艺术品交替使用，以帮助人们沿着主要的城市路线行驶（例如，通过"蓝色路线"-蓝色路线，其中90％的主要路线位于此）
城市景点）。
       该项目开发了同名耳机-布里斯托尔
Legible City特别适合在公共领域提供信息（该字体成功经受了许多户外可读性的测试）。尽管该项目是城市偶像的一部分，但还是做出了不在导航系统中使用徽标的决定。逻辑解释：徽标通常表示一个组织或一家公司。在这种情况下，我们处理许多跨行业且同样重要的机构：艺术，交通，城市美化等。
最终版本采用了独特的3D行人地图"抬头"原理，该原理将行人引导到他们面对而不是熟悉的南北方向。地图显示了你前面的地形。
         目前有80个单独开发的本地
行人地图。有趣的是，详细的地图有符号
人行道，过境点和楼梯。例如，一个残疾人四处走动
在轮椅上，可以看到在所选择的路径上-台阶，因此
你应该寻找另一条路线。为了易于在空间中定向，许多对象以三维形式表示。地图上总共有134座不同的建筑物。
        除了详细的本地地图外，还开发了通用地图，负责城市中相对较远（在中心范围内）的行人移动。它们都是等距的
位于防破坏板上。地图的设计使它们可以很容易地适应任何
承载和使用在任何选项（行人和运输卡，导游卡）。行人地图显示公共汽车和出租车站，并提供有关城市路线和设施，儿童游乐场和其他可用位置的必要信息。
2007年11月，在伦敦启动了"伦敦--一个可以理解的城市"试点项目。定向系统仅在西区进行了测试。信息索引占用了400平方米的面积，这为监测和调整设计提供了机会，以解决发现的缺陷和明显的错误。根据试点半年测试结果，优化了导航。为试用版创建的信息索引可以使用15到20年。
到2012年，即伦敦奥运会的举办时间，该项目已包括首都的所有中部地区，到2015年，该项目已包括整个城市。
该项目大量使用了"心理地图"理论。在城市街道上漫步，我们一直在展示地图
这个地方。我们如何做取决于几个因素。一种是展示城市的方式，另一些是旅行者本人的知识和能力。成功的定向系统必须考虑这些因素，以帮助每个人建立自己强大而详细的"心理地图"。
    以前带有大量标志和标志的城市导航使行人迷失了方向，因此地铁地图作为指南很受欢迎。鉴于这一事实，新系统为用户提供了最方便的帮助-一张带有地铁站图和公共交通站点的城市地图。
London-The Clear City项目是利用工业和互动设计的所有成就开发的。
设计被重新设计，改进和改进。该项目可行性的主要条件是其未来的发展前景和以客户为中心的方法。在试用模型发布之前，设计总共进行了300多次更改。
4.媒体业务
媒体业务是与媒体内容的生产，发行和货币化有关的经济活动领域，例如
电视节目，广播节目，电影，杂志，报纸，
书籍，网站，社交媒体，游戏和其他形式的内容。
媒体业务是信息社会的重要组成部分，因为它为人们提供信息和娱乐，也是企业和组织重要的沟通和广告渠道。
      信息时代的到来导致了信息文化媒体产业的发展。根据传播媒介的标准形成了两种类型的媒体产业，即传统媒体和新媒体。新媒体的出现引发了危机
在传统媒体的产业发展中，同时成为
传统媒体发展的转折点。因此，要建设更完备的媒体产业和通信体系，就需要改革媒体产业，这也有利于全面信息文化产业的建设。
媒体业务是一个广泛的市场，涉及内容的创建，分发和货币化。以下是主要领域：
📺 1.电视
包括的内容：
 •电视频道
 •有线和卫星电视
 •在线电视
收入：广告，赞助，订阅，制作服务。
📻 2.广播和播客
格式如下：
 •FM/AM收音机
 •互联网广播
 •播客平台
货币化：广告，集成，订阅，donata。
📰 3.印刷和在线媒体
类型为：
 •报纸
 •杂志
 •新闻门户网站
 •利基媒体
收入：广告，订阅，特殊项目。
🎬 4.电影和视频制作
球体是：
 •故事片
 •电视连续剧
 •商业广告
 •企业视频
收入：租用，流媒体，定制制作。
📱 5.数字媒体和社交网络
格式如下：
 •博客
 •YouTube频道
 •影响者营销
 •内容工作室
收入：广告，合作伙伴，品牌，销售服务。
🎮 6.游戏产业和电子竞技
包括：
 •游戏开发
 •流媒体
 •锦标赛
 •游戏周围的媒体
货币化：游戏销售，游戏内购买，广告，赞助商。
🎵 7.音乐业务
方向是：
 •制作
 •标签
 •流媒体
 •音乐会活动
收入：版税，音乐会，许可。
📢 8.广告和公关
包括的内容：
 •广告代理商
 •公关机构
 •品牌传播
 • Media buying
收入：代理佣金，合同。
📌更多
还存在：
 •生产中心
 •内容代理
 •流媒体平台
 •媒体初创公司
 •教育媒体

SZ 6。关于主题研讨会的问题
传统媒体和新媒体之间的问题关系。
📌理论问题
 1.什么是"传统"和"新"媒体？它们之间的边界在哪里？
 2.网络媒体是传统新闻的延伸，还是质量上的新现象？
 3.数字化如何改变媒体产业的格局？
 4、媒体危机是什么？它的优点和缺点是什？
 5.在新媒体时代，新闻的概念是否发生了变化？
⚖️冲突和竞争
 6、为什么新媒体正在取代传统格式（印刷、线性电视、广播）？
 7.印刷危机不可避免吗？
 8、数字环境下的媒体商业模式如何变化？
 9.今天的议程是谁-传统媒体或社交媒体？
 传统媒体是否比新媒体具有优势？
🌐社交媒体和平台
 11.平台算法（例如Meta、Google）在信息传播中扮演什么角色？
 12.博客和影响者是否对专业新闻业构成威胁？
 13、Telegram频道能算媒体吗？
 14.公民新闻现象如何影响传统社论？
 15.谁应对假新闻负责-记者还是平台？
📰媒体转型的例子
 16.为什么许多印刷品已转换为在线格式（例如《纽约时报》）？
 17、电视如何适应流媒体平台（如Netflix）？
 18.二十世纪和二十一世纪新闻消费有何不同？
 19.受众对传统媒体的信任是否仍然存在？
 20. COVID-19大流行如何影响媒体消费？
🧠批判性思维和受众
 21.观众行为在数字时代是如何变化的？
 22、"信息泡沫"是否源于社交媒体算法？
 23.为什么媒体素养水平下降？
 24.出版速度是否影响信息质量？
 25.如何处理新媒体中的错误信息？
🎤讨论要点（供辩论）
 "新媒体扼杀传统新闻"你同意吗？
 •"数字平台的未来"-有印刷媒体吗？
 •政府是否需要监管社交媒体？
 •博客作者是记者吗？
